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MEDIALNI DASHBOARD

POCET VYSTUPU MEDIALNI DOPAD
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{ 3 % oproti roku 2024 oproti roku 2024

VYVOJ MEDIALIZACE
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N Pocet vystupll === Medialni dopad | GRP

VYVO)
MEDIALIZACE

POCET VYSTUPU A MEDIALNI DOPAD

MEDIALNi DOPAD

Medialni dopad ma za cil poskytnout presnéjsi obraz o medialnim
pokryti sledované entity nez absolutni pocet ¢lankd, odrazejici, jak
oslovuje co nejsirsi publikum posluchacl, divakl a ctendrt médii. Je
zalozen predevSim na cCtenosti (tisk), poslechovosti (rozhlas),
sledovanosti (televize) a mési¢ni navstévnosti webovych stranek.
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MEZIROCNI
POROVNANI

POCET VYSTUPU A MEDIALNI DOPAD
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OBJEM MEDIALIZACE
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MEDIALNI
DATA

GRP
ONLINE 349
TISK 77
v 42
ROZHLAS 7

Celkem

DOSAH

31412179

6 915 467

3790873

659 031

AVE (RAW)

4659 412 K¢

33009 173 K¢

173 409 752 K¢

13 301 554 K¢




SE NTI M E NT POZITIVNI NEUTRALNI
57 % 43 %
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TOP ZDROIJE

DLE POCTU VYSTUPU

kraj-jihocesky.cz _ 29

kudyznudy.cz 27
jeu.cz - 22
jihoceskykalendar.cz - 21
jcted.cz - 19

Art+Antiques - 16
Denik - 15

MF Dnes - 13 M Pocet vystupl

6 % vystupt ma v titulku Google

DLE MEDIALNIHO DOPADU

novinky.cz 95

seznamzpravy.cz 77

@I

idnes.cz
e [ o
kudyznudy.cz - 25
Denik [0 21
Reflex . 13
kurzy.cz . 13
Respekt . 13

iprima.cz . 10 = GRP

9

31 % vystupU je z mainstreamovych zdrojt



TOP CLANKY

DLE MEDIALNIHO DOPADU DLE POCTU INTERAKCI

AlSova jihoceska galerie restauruje Doudlebskou archu z Kde se v Cesku Zije nejlip? Praha v Zebficku hluboce

Nas REGION , novinky.cz
15. stoleti ¥ propadla
Al3ova jihoceska galerie v Ceskych Budéjovicich — ve . . Galerie vytvarného uméni Ostrava bude pul roku
kudyznudy.cz ) M patriotmagazin.cz " M P
vystavbé zaviena. Co vSechno se v ni zméni?
Kam po Cesku  AlSova jihoceska galerie zve na jarni sezénu na Hluboké denik.to Konejme dobro, pomahejme potfebnym, ale...
Architekti ukdzali v Tyné navrh na novou ¢tvrt
Pravo AlSova galerie v Hluboké chystd na léto dvé vystavy jcted.cz Blanice. Lidé ze sousednich Hlinek pfipomnéli své
problémy
. AlSova jihoceska galerie v Hluboké zahdjila sezonu, . 2025: Nejocekavanéjsi vystavy
denik.cz e vo novinky.cz
vystavuje dila tfi malird
. Al3ova jihoceskd galerie a Pedagogicka fakulta JU uzavrely . Spisovatel Jan Stifter: Nejvic se budou ptét, a7 tady
jeu.cz L jcted.cz . . o
smlouvu o spolupréci nebude nikdo, kdo by dokazal odpovédét...
. AlSova jihocCeska galerie ziskala cenu za vystavni projekt Nejlepsi vystavy podzimu: tipy na galerie po celé
cted.cz . X seznamzpravy.cz )
) Belvedere na Hluboké — Let It Grow Again pravy republice
Mezi top ¢lanky podle medidlniho dopadu byly vybrané ¢lanky, které maji nejvyssi GRP Mezi top ¢lanky podle poctu soc. interakci byli vybrané clanky, které ziskali nejvyssi pocet

a zaroven v titulku zmiriuji znacku. interakci u ¢lanka (likes).
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MEDIALIZACE VYSTAVY

Maria Bartuszova | Malé prazdno plné
malého nekonec¢ného vesmiru




VYSTAVA

ZAKLADNI VYSLEDKY

SENTIMENT

Neutralni
9
16%

Pozitivni
49
84%

POCET VYSTUPU

58

MEDIALNI DOPAD (GRP)

21

AVE (Kg)

10377 364

DOSAH (pocet lidi)

1892 826



VYSTAVA

VYVOJ MEDIALIZACE
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VYSTAVA

TOP VYSTUPY

zpravy.kurzy.cz

kudyznudy.cz

reflex.cz

respekt.cz

Pravo

Kam po Cesku

MF Dnes

DLE MEDIALNIHO DOPADU

Zpréavy z jiznich Cech: Hlubokd nad Vlitavou hosti
prvni velkou ¢eskou vystavu socharky Marie
Bartuszové

Maria Bartuszovd — Malé prazdno pIné malého
nekonecného vesmiru

Malé kiehké nekone¢no: Ceskd premiéra socharky
Marie Bartuszové na Hluboké

Vystava tydne: Prochazka dily Méarie Bartuszové na
Hluboké pfipomind cestu Zivym organismem

Malé prazdno uvidite v jizdarné

Letni sezona v AJG na Hluboké laka tfemi
vyjimecnymi vystavnimi projekty

Premiéra autorky Galerie na Hluboké predstavuje
dila Bartuszové
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SOCIALNI SITE

ZAKLADNI VYSLEDKY

POCET ZMiNEK PODLE SOCIALNI SITE

YouTube
LinkedIn 2,1% X.com
0,1% 0,3%

Facebook
27,5%
Instagram
70,1%

POCET ZMINEK PODLE TYPU ZMiNKY

Prispévek
100%




SOCIALNI SITE

VY’VOJ ZMI’NEK POCET ZMINEK POCET INTERAKCI
V CASE 1544 24 042

I Pocet zminek e |nterakce

250 4 000

3500
200
3000
2500
150
2000
100
1500
1000
50
500
65 129 140 101 103
0 0

Leden Unor Brezen Duben Kvéten Cerven Cervenec Srpen Zari Rijen Listopad Prosinec



SOCIALNI SITE

PREHLED VYSLEDKU

FACEBOOK INSTAGRAM YOUTUBE LINKEDIN

R

Prispévky Prispévky 1083 Prispévky Prispévky Prispévky 1 ‘
Komentare - Komentare - Komentare - Komentare - Komentare -
Retweet = Retweet = Retweet = Retweet = Retweet =

NI
Likes 10813 Likes 11 606 Likes Likes Likes -
Komentare 247 Komentare 292 Komentare - Komentare - Komentare -
Sdileni 1008 Sdileni - Sdileni - Sdileni - Sdileni -
Retweet = Retweet = Retweet = Retweet S Retweet =

Zhlédnuti - Zhlédnuti - Zhlédnuti - Zhlédnuti - Zhlédnuti -




SOCIALNI SITE

VLASTNI PROFIL

1235

Zminek*

18 857

Interakci

2,6 1S

Influence score** Pfispévek

100%

TOP PRISPEVKY DLE SOCIALNI INTERAKCE Interakce
Honza Dédek vas zve na vystavu, kterd vdm neda spat. @ Objevte tvare, které se z mysli Jifiho Davida ... 861
4 Predstavujeme Volavku — velkoformatovou grafiku Jana Vicara. 4 rrDilo s ndzvem Volavka (z cyklu HOLD), vzniklo b&hem ... 486
Projdéte se Krajinou duse, kterd vic ne# konkrétni misto odraZi nitro toho, kdo ji maloval. /& Dilo Siegfrieda Herze k ... 390
V krdmku pres ulici ndhodou narazil na dilo Pravoslava Rady. A byla to laska na prvni pohled. @ Jak ... 384
Dosud nejvétsi vystava obrazll jedné z viidCich osobnosti sou¢asného ceského umeéni je tady. @ Jiti David predstavi v AlSové jihoCeské ... 323

*Pocet prispévkd publikovanych na vlastnich profilech AJG — FB, IG, Twitter/X.
**Skore vlivu (Influence Score) je Cislo (od 1 do 10) vypocitané pro kazdou zminku ze socidlnich médii. Jeho hodnota je primarné zalozena na dvou parametrech: jak pravdépodobné je, Ze dana zminka bude vidét, kolikrat byla zminka zobrazena, sdilena nebo retweetovana.



METODIKA

Medidlni analyza je strukturovana a prehledna analyza obrazu, ktery média vytvareji o daném tématu nebo problému v urcitém casovém obdobi. Mapuje obsah, tematickou a ¢asovou strukturu
medialniho pokryti daného tématu béhem urcitého obdobi ve vybraném vzorku médii. Medialni analyzy odhaluji hlubsi souvislosti, zdtrazfuji trendy, potvrzuji nebo vyvraceji hypotézy, poskytuji
kvantitativni a kvalitativni informace a usnadniuji strategické rozhodovani.

AVE
Koeficient AVE (Advertising Value Equivalent) predstavuje finanéni hodnoceni medialnich aktivit. Odpovida tomu, kolik by prostor ziskany obsahem stal z hlediska reklamniho prostoru podle ceniku
daného média.

Pro strojovy vypocet AVE pouzivame nasledujici proménné:
jednotkova cena reklamy v daném médiu (napf. cena za standardni stranku v tisku / 1 sekundu vysilani v televizi nebo rozhlase)
velikost ¢lanku v tisku / délka reportdze v televizi nebo rozhlase

MEDIALNY DOPAD

poctu &tenafa (tisk), posluchadu (rozhlas), divakl (televize) a mési¢ni navstévnosti webovych stranek (online). Mérnou jednotkou medialniho dopadu jsou body GRP (Gross Rating Points), pficemz jeden
bod GRP odpovida jednomu procentu slovenské populace ve véku 15 a vice let, tj. skupiné 45 000 &tenafd, posluchaci nebo divakd, které mohl oslovit publikovany ¢lanek. Ctenat, ktery mohl preéist vice
nez jeden clanek, se pocita vicekrat.

DOSAH
Dosah médii je pocet jedine¢nych osob (uzivatell, étenafd), které mohly vidét obsah médii. K vypoétu dosahu médii se napfiklad pouziva celkovy pocet étenafd tisténych médii nebo pocet uZivatell
webovych stranek za den.

Sov
Share of voice (SOV) je méfitkem podilu znatky na medidlnim trhu ve srovnani s jejimi konkurenty. SlouZi jako méfitko viditelnosti znacky a miry, do jaké dominuje konverzacim v daném odvétvi. Cim
Vvétsi je jeji podil na trhu, tim vétsi je jeji popularita a autorita mezi potencialnimi zékazniky.

SENTIMENT

Tonalitu hodnotime ve dvou krocich. V prvnim kroku vénujeme pozornost vyslovnym prohlasenim autora, jeho postoji k dané otazce a jasné vyjadienym preferencim. Ve druhém kroku hodnotime tén
prispévku ocima bézného ¢tendre nebo posluchace, ktery nema Zadné specifické znalosti o daném tématu, a hodnotime dojem, ktery v ném prispévek zanechal po precteni, zhlédnuti nebo poslechu.
Jednotlivé prispévky jsou vidy hodnoceny samostatné. Zaroveri je vzdy sledovan tén vici posuzovanému tématu.

Pozitivni — ocenéni, Uspéchy, chvéla, pozitivni vyjadreni, projekty v oblasti CSR nebo charitativni projekty, inovace, zlepseni, pozitivni vysledky
Negativni — kritika sméfovana pfimo na sledovany subjekt

Neutralni — informativni, nestranny nazor

Ambivalentni — prispévek obsahuje jak chvalu, tak kritiku.
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